
 

 

 المللین ـبی مرکز تجارت هاي اطلاعاتینکبا  استفاده ازتحلیل بازار با  ویژه رویداد و دوره

ی برنددپارتمان بین ازي بنگاه  الملل مجمع جهانی دیپلماسـ ادراتی با هدف توانمندسـ ورهاي برتر صـ با همکاري در نظر دارد  کشـ
) و WTOبه عنوان نهاد وابسـته به سـازمان  جهانی تجارت ( ITC-International Trade Center المللیبین مرکز تجارت

 هدفبا    در قالب ورکشــاپ تخصــصــی ویژه و  ) نســبت به برگزاري رویدادي UNCTADکنفرانس تجارت و توســعه ملل متحد (
 اقدام نماید. 1403ماه  مهردر   ITCالملل بین هاي ابزارهاي تجزیه، تحلیل و مطالعه بازار بر تسلط، معرفی و آشنایی

المللی اي و بینترین عوامل موفقیت در بازارهاي منطقهاز آنجایی که دســـترســـی به اطلاعات تجاري و بازار هدف یکی از مهم
به    دســترســی تســهیل و  جهانی  تجارت نمودن  ترشــفاف  براي  را آنلاین  ابزارهاي   از  اي مجموعه  یالمللبین  تجارت مرکزاســت،  
ــت کرده  ایجاد بازارها ــازند  می  قادر را  تجاري  فعالان  ابزارها این.  اس ــت تا  س ــادرات هاي فرص ــایی را  واردات و  ص ــناس کنند،    ش

 . نمایند اتخاذ آگاهانه تجاري  تصمیمات و کنند ارزیابی را ملی تجارت عملکرد کنند، مقایسه را بازار به دسترسی هاي نیازمندي 

ه این ابزارها و نحوه کار با آنها را  انواعدوره موردنظر،  ه جلسـ ات نمودخواهد معرفی  کاملبه طور در سـ ران در جلسـ پس  و حاضـ
در بازارهاي  HS codeسـازي فرآیند تحلیل بازار در صـنعت خود بر اسـاس  از کسـب مهارت و تسـلط کافی به این ابزارها و شـبیه

 . نمودد نخواهدریافت  ITCالمللی بین تجارت از مرکزمستقیماً  را گواهینامه رسمی ،هدف صادراتینمونه و 

سـاعت با حضـور   20مدت زمانی    سـه روز مجموعا به و در  حضـوري صـورت  ، بهفارسـیلازم به ذکر اسـت دوره مذکور به زبان 
 .شد خواهد برگزار و با با مشارکت منتورهاي مسلط به ابزارها المللیبین مدرسین مورد تایید مرکز تجارت

 

 

 
 

 

 

 

 

  زمینه در  جهان توسعه  حال در کشورهاي   با  فنی هاي همکاري  براي   ملل سازمان ریزي برنامه  کانون ITC یالمللبین تجارت  مرکز
ــترش ــت  تجارت گس ــوي   از  یالمللبین تجارت مرکز.  اس ــال در )گات(  تجارت و  تعرفه  عمومی  موافقتنامه س  میلادي  1964 س

ال  از و  شـد  تاسـیس ازمان توسـعه و  تجارت  کنفرانس و گات زیرنظر 1968  سـ  آغاز وسـیع طور  به را  خود  فعالیت )آنکتاد(  ملل  سـ
 از که هاییپروژه مالی  تامین  مسـئولیت و  میکند  عمل UNDP ملل  سـازمان  عمران  برنامه  اجرایی  بازوي   عنوان به  مرکز این. کرد

  .دارد عهده به آید، می در اجرا به بازرگانی توسعه با ارتباط در توسعه حال در کشورهاي   در UNDP سوي 

 

   یالمللن ـاز مرکز تجارت بی نمونه گواهینامه صادرشده

 و؛ سوئیس ـژن

گاه �نا�ع و �عادن ايران  دا��

Iran University of Industries & Mines 

ا تجهیز   د تلاش خواهیم کرد بـ ه مجمع جهـانی دیپلمـاســــی برنـ ه عنوان دبیرخـانـ بـ
ا   بـ ه آخرین ابزارهـاي علم مـدیریـت و تجـارت در کلاس جهـانی،  مـدیران ایرانی بـ

 ها و سفراي اقتصاد کشور همراه باشیم.  ایشان در مسیر تبدیل شدن به دیپلمات



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Market Analysis Tools                 یالمللبین تجارت مرکز بازار تحلیل  ابزارهاي معرفی

ــازمان  همکاري   با را تجاري   هاي داده  بزرگترین پایگاه ،بازار تحلیل و تجزیه ابزارهاي  مجموعه ــازمان نظیر  المللیهاي بینس   و  متحد ملل س
 .است داده قرار گذار حال  در  اقتصادهاي  و حال توسعه در  کشورهاي  اختیار در جهان در خود شرکاي تجاري 

  طریق دسـترسـی  از متوسـط و کوچک خرد،  هاي کشـور، بنگاه هر در خارجی  تجارت حوزه مرتبط با  نهادهاي   و  هاسـازمان  سـیاسـتگذاران،
طح در  کالا  تجارت آمار به تا  بود خواهند  اطلاعاتی قادر درگاه این در  اطلاعات روز  به و رایگان  غیر   اقدامات  اي،تعرفه  هاي داده  الملل،بین  سـ
ورها،تعرفه نایی  اي کشـ یل  با  آشـ ادراتی  پتانسـ ورها، صـ ی قواعد مبداء،  کشـ ترسـ ازمان  هاي اطلاعیه  به  دسـ   مورد در (WTO) جهانی تجارت سـ

 .نمایند پیدا  دسترسی دیگر موارد  بسیاري  و  فنی کالاها و بهداشتی مقررات

ــت  آنلاینهـاي  مجموعـه داده)  Trade Map(  نقشــه تجـاري ــرکـتکـه آمـار تجـارت بین  اسـ هـا را ارائـه کرده و همچنین  المللی و شـ
 .کشدالمللی، بازارهاي جایگزین و نقش رقبا را در این بازارها به تصویر میهاي عملکرد صادرات، تقاضاي بینشاخص

سـیاسـتگذاران را از طریق بهبود شـفافیت بازار  هاي خصـوصـی و نیازهاي شـرکت) Market Access Map(  نقشـه دسـترسـی به بازار
 .سازدهاي تجاري و همچنین ارائه اطلاعات جامع در مورد موانع تجاري مرتفع میو تسهیل تحلیل سیاست

ادراتی یل صـ ه پتانسـ صــورت اطلاعات  هاي تجاري را بهاطلاعات تخصــصــی مربوط به تحلیل (Export Potential Map)  نقشـ
دهد. این ابزار بر اساس یک مدل اقتصادي جامع، پتانسیل کشورها را براي افزایش تنوع هاي صادراتی نمایش میکاربردي در مورد موقعیت

  .دهدصادرات مورد ارزیابی قرار می

  )Non-Tariff Measures and Market Access(  اي و دسترسی به بازاراقدامات غیر تعرفه

 در موجود  قراردادهـاي تجـاري  و  هـاتعرفـه اطلاعـاتی  هـاي پـایگـاه بـا  همراه مبـداء قواعـد اطلاعـاتی  پـایگـاه (Rules of Origin)قواعـد مبـدا  
 هاي از توافق  سـازد  می  قادر را هاشـرکت  شـود که منحصـربه فردي می هاي راه حل به دسـتیابی سـبب به بازار دسـترسـی نقشـه اطلاعاتی پایگاه

 .شوند  منتفع جهان سراسر در تجاري 

تی و فنی و معرفی ابزار    را کاربران  اطلاعاتی  درگاه این ePing SPS & TBT Platformاقدامات مرتبط با مقررات بهداشـ
  .شوند مطلع خود بازارهاي  و  محصولات با  مرتبط(Notifications) هاي اطلاعیه و هاپیام از به موقع تا سازد می قادر

  



  و  بازرگانی  مدیران از  نفر  140  از  بیش  حضور  با کشور و  صنعتی و اقتصادي توانمندسازي واحدهاي    دبیرخانه مجمع ملی دیپلماسی برند با هدف
 مرکز   محل  در1402  سال  تیرماه  23  و   22  ،21  و  ماه  خرداد 26  و  25  ،24  هاي   تاریخ  به  گروه  دو   در  ایران  اقتصاد  برتر  هاي   بنگاه  ملللایین  امور

ساعت و با رویکرد توسعه ظرفیت برندهاي ایرانی جهت   20المللی صدا و سیما آغاز به کار کرد و در سه روزکاري مجموعا به مدت  هاي بین همایش
سازي  هاي آنالیز بازارهاي هدف و شبیهکنندگان علاوه بر آشنایی و تسلط کامل بر شیوه  حضور در زنجیره ارزش جهانی برگزار گردید و شرکت 

 activeآموزش فعال  بر مبناي    ITCبا فرآیند آموزشی مبتنی بر متدولوژي  محصولات مورد نظر خود،   HS code فرآیند تحلیل بازار بر اساس

teaching ،نقش  يفایاrole playing  پروژه محور  آموزشو project teaching المللی تجارتگواهینامه رسمی صلاحیت از مرکز بین ITC 

 .ژنو سوییس دریافت نمودند

 

  

 

1402در سال   برگزاري دو دوره اول رویداد  



   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Market Access Trad Map HS Codes Intro  Day 1 

Export Potential Rules of Origin Eping SPS & TBT    Day 2 

Other Export Fact Sheet    Day 3 
 

 ITCمعرفی 

 نظام توصیف و کدگذاري کالا 
 تجارت)  ن مشتركزبا(جهان  در

 نقشه تجاري 
 ( ابزار و پایه ) 

 موافقت نامه هاي مهم 
 غیر تعرفه اي )قواعد مبدأ ( الزامات  ( الزامات غیر تعرفه اي ) 

 .دسترسی به بازار 1
 .ابزار2

 

 پتانسیل صادراتی 
   یایابزار شناس

 و تهیه کاربرگ صادراتی  نهاییمرور

ITC ساعته    20متولوژي آموزشی    

 

 

 
 آموزش فعال 

 active teaching 
 

 

نقش  يفایا  
 role playing 

محور آموزش پروژه   
project teaching 

 صدور گواهینامه

 تعرفه اي  .غیر2   .تعرفه اي 1دسترسی به بازار   
 

ابزارهاي تحلیل 
 نامه ها موافقت



 

 ضرورت برگزاري این سلسله رویداد:

هایی که قصـد فعالیت در این بازار، جهت صـادرات و واردات را دارند  المللی براي شـرکتبدون شـک، درك سـاختار و تکامل بازارهاي بین
ها و کشـــورها را در اولویت خود قرار دهند و روي کدام ها باید مشـــخص کنند که کدام بخشاســـت. همچنین، شـــرکتامري ضـــروري 

تراتژي  عه تمرکز کنند.اسـ دهد تا  امکانات قابل قبولی جهت تجزیه و تحلیل اطلاعات تجاري در اختیار مخاطبان خود قرار می   ITCهاي توسـ
 .خود پاسخ دهند و مسیر پیشرفت را طی کنندلات اها بتوانند به سوبا کمک آن

 مخاطبان هدف این سلسله رویداد:

 ها و موسسات صنعتی، صادراتی، لجستیک و بازرگانیمدیران عامل شرکت •
 و بازرگانی صادراتی ،  هاي صنعتیها و شرکتالملل سازمانمدیران صادرات، بازرگانی و بین •
 گذاري خارجیریزان کلان و تحلیلگران ارشد فعال در حوزه تجارت و سرمایهبرنامه •

 پژوهیهاي مدیریت، اقتصاد، بازرگانی، آمار و آیندهالتحصیلان رشتهغاراساتید و ف •

 المللاندرکاران حوزه اقتصاد و تجارت بینسایر فعالان و دست •

 هاي این سلسله رویداد:آموخته 

•   / ــورهــا  کشــ بــیــن  کــالاهــا  گــردش   / جــذاب  ــازارهــاي  ب ــایــی  ــنــاســ نــوع شــ حــجــم،   / رقــبــا  ــایــی  ــنــاســ  شــ

ــازارهــاي   ب ــایــی  ــنــاســ شــ  / ــده  شــ ــه  مــبــادل کــالاهــاي  مــیــزان  ــویــنو  کــنــنــدگــان  ن ــه  عــرضــ ــیــل  ــحــل ت  / 

ــف  ــل مــخــت ــورهــاي  کشــ ــی  ــادرات صــ هــاي  ــیــت  ــل ــاب ق ــه  ــایســ ــق م  / هــدف  ــازار  ب ــک  ی در  خــاص  کــالاي   یــک 

ــتـانـداردهـاي لازم و آگـاهی از تعرفـهبراي کـالاهـاي گونـاگون /   و  المللی  بـازارهـاي منتخـب بینهـاي تجـاري براي ورود بـه  تحلیـل اسـ
 هدف در فرایند واردات و صادرات  ها سوال کلیدي و حیاتی دیگر در شناخت بازارهاي بررسی ده

 سرفصل هاي دوره:

 )  Trade Map (  نقشه تجاري  •
 )  Market Access Map نقشه دسترسی به بازار (  •
 ( NTMs-Non-TariffMeasures )اقدامات غیر تعرفه اي و دسترسی به بازار  •

 )  Export Potential Map (  نقشه پتانسیل صادراتی  •
  ( Rules of Origin )قواعد مبداء   •

 ( SPS & TBT – Eping Platform )اقدامات مرتبط با مقررات بهداشتی و فنی و معرفی ابزار  •

 
 آموزش: شیوهو   راهبرد

 active teachingآموزش فعال  •

   role playingنقش  ي فایا •
 project teachingپروژه محور  آموزش •

 ي حضور ي آموزش تئور •
   یگروه بحث •
 مسئله   حل •

 و پلتفرمبا نرم افزار  کار •

 ینمونه عمل ي و اجرا  ورکشاپ •
 و پاسخ پرسش •

 

معرفــی اجمــالی 
ــاي  ابزارهـــــــ
ـــازار  ــل بـ تحلیـ
مرکــز  تجــارت 

 ITCالمللی بین


